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Cel komunikacji

Nazwa dziatania
komunikacyjnego

Adresaci dziatania
komunikacyjnego

Narzedzia i $rodki
przekazu

Zaktadane wskazniki

Badanie
efektywnosci dziatan
komunikacyjnych

Poinformowanie
potencjalnych
wnioskodawcow o
gtéwnych celach,
przedsiewzigciach,
budzecie,
harmonogramie oraz
zasadach i kryteriach
udzielania wsparcia z
budzetu LSR, w tym o
kategoriach
preferowanych operacii
oraz grupach
docelowych.

Animacja, komunikacja i
informowanie o lokalnej
spotecznosci o
mozliwosci uzyskania
wsparcia

Kampania informacyjna nt.
gtéwnych zatozen LSR

Mieszkancy obszaru LSR,
potencjalni wnioskodawcy,
w tym rolnicy, JSFP,
przedsiebiorcy, organizacje
pozarzadowe, w tym takze
przedstawiciele grup osob
w niekorzystnej sytuacii
(osoby z
niepetnosprawno$ciami i ich
opiekunowie, kobiety,
rolnicy z matych
gospodarstw), seniorzy i
miodziez

Informacije na stronie
internetowej LGD

Liczba opublikowanych
informacji

min.6 informacji

Monitoring ogladalnosci
strony

Informacje w Statystyki dotarcia

mediach Facebook Meta Business
spotecznosciowych

LGD (Facebook)

Doradztwo wbiurze  |lloé¢ udzielonego 1120 0s8b Karta udzielonego

LGD doradztwa ' doradztwa/rejestr doradztwa
Spotkania w gminach  [Liczba spotkan 7 spotkan Lista obecnosci

Stoiska promocyjne Liczba stoisk

podczas lokalnych I;:)rgl'l;);g/rj]nych podezas min. 1 stoisko Dokumentacja zdjeciowa

imprez/wydarzen

imprez/wydarzen




Liczba wydanych

llos¢ wydanych ulotek

naboréw/konkurséw

Ulotki informacyjne ~ [ulotek min. 1000 szt. informacyjnych
iArtyku%y W prasie Liczba gpublikowanych min. 1 artykut Zrédto danych naktad
okalnej artykutow gazet
Informacje na stronie !_ifczba qpublikowanych 2;16(3:;7%&“3% Monitoring ogladalnosci
Poinformowanie www LGD friormacy strony
potencjalnych
wnioskodawcow zobszaru Informacje w , , . .
LGD o ogtaszanych Mieszkaricy obszaru LGD, |mediach !_lczba opubllkowanych orzed kazdym Statystyklldotarma Facebook
naborach, zasadach i potencjalni wnioskodawcy, - |spotecznosciowych  [ormadii naborem/konkursem Meta Business
kryteriach wyboru, w tym: osoby fizyczne, LGD (Facebook)
wsparcie doradcze Kampania informacyjno- rolnicy, organizacje Informacja na
potencjalnych szkoleniowa dotyczaca naboréw |pozarzadowe, JSFP, : . . ,
beneficjentéw w zakresie [wnioskéw instytucje kultury, Fabllcach . Liczba mformaqll 10 wiadomo$ci
L S informacyjnych wystanych e-mailem z ,
przygotowania wriosku o przedsiebiorcy, . linstytucji publicznych  [prosba o umieszczenie (UG-7 Analiza liczby wysfanych
przyznanie przedstawiciele grup osob ) y tablicach UM -1; wiadomosci
pomocy/wniosku o w niekorzystnej sytuacii (UG, UM, PUP, ha lablicac PUP -1,
powierzenie grantu KRUS) Lnrg(rjnai%ymy(;h w KRUS - 1)
Liczba podmiotow,
ktérym udzielono _
Doradztwowbiurze findywidualnego . , . [Karta udzielonego
LGD doradztwa w trakcie min.10 0s6b / podmiotoW | qoradztwalrejestr doradztwa
trwania




Szkolenia/spotkania

Angazowanie grup oséb
W niekorzystnej sytuacji
okreslonych w LSR do
korzystania ze wsparcia
w ramach LSR

1)

) . Liczba szkoler/spotkan |min. 2 spotkania/szkolenia| _
informacyjne Lista obecnosci
Poinformowanie o
planowanych
konkursach/dziataniach
na rzecz osob
zagrozonych
wykluczeniem oraz grup Wysytanie 10 wiadomosci
\(/;Qéil;o;zystnej sytuacj Mieszkancy obszaru LGD, Végtljoosmﬁ/lsgpesm;égg !_lczba wys’ranych (GOPS-7:
niepeinosprawnosciami . . I Ly 050D 280T020NE lorg; organizac niomac (przed  Iops - 1 Analiza liczby wystanych
ich opiekunowie, kobiety, | <@mPpania informacyjna wykluczeniem 0@z - lyeczajacych osoby  [oroem GOU M kRS - 1 wiadomosci
rolnicy z malych, | bQ:j&C? wniekorzysinej | niepetno grup) Organizacja
gospodarstw) syluaci! sprawnosciami zrzeszajaca osoby z
niepetnosprawnosciami




Animowanie do dziatania w

Spotkania / wydarzenia dotyczace
tworzenia sieci i powigzan,
poszukiwania i kojarzenia
partnerdw; zachecanie podmiotéw
z obszaru objetego LSR do

Mieszkaricy obszaru
LGD, potencjalni
wnioskodawcy, w tym:

partnerstwach/dobre wspotpracy z innymi podmiotami;  |osoby fizyczne, rolnicy, Zorqanizowanie Liczba uczestnikow
praktyki do projektéw w partnerstwie organizacje pozarzqdowe,w .gz du studvineao azd 10 osob Lista uczestnikéw wyjazdu
JSFP, instytucie kultury, | yinego Wl
Promocja dobrych praktyk z przedsigbiorcy,
zakresu tworzenia i funkcjonowanialprzedstawiciele grup osob
zagrod edukacyjnych i W niekorzystnej sytuacji
gospodarstw agroturystycznych
Mieszkancy obszaru
LGD, potencjalni
wnioskodawcy, w Szkolenia Liczba szkolen min. 1 Lista obecnosci
szczegolnosci rolnicy i
o , domownicy matych
Kampania informacyjna dotyczaca ospodarstw rolnvch
praktycznego stosowania rozwigzan 9 E lanu y d" . Utworzenie zaktadki na
innowacyjnych a takze . 3§%+g|ﬁoas?:li”§§§p23£§§ stronie intemetowej  |Liczba utworzonych | o Monitoring oaladalnosci stron
planowanych metod wdrozenia W tym takze "ILGD dedykowanej zaktadek 9 oG y
innowacji na obszarze LGD oraz rzedstawiciele arup oséb innowacjom
Animowanie do wdrazania [Kampania informacyjna dotyczaca prz€ > grup 08
. 8 , .~ [w niekorzystnej sytuacji
innowacji w sektorze praktycznego stosowania rozwigzan (0soby Z
wypoczynku, rekreacjii  [innowacyjnych oraz planowanych | ,{y s . ,
turystyki metod wdroZenia innowacji na niepemnosprawnosciami I iZorganizowanie
obszarze LGD oraz promocja ich opiekunowie, kobiety, jwyjazdu studyjnego dla
rolnicy z matych przedstawicieli branzy |, . o
dobrych praktyk z zakresu wptywu Co
on Pracy ! gospodarstw), seniorzy i |turystycznej do miejsc o Liczba uczestnikow 10 osob Lista uczestnikdw wyjazdu

innowacji na rozwoj obszaru LGD

mtodziez,
przedsiebiorcy z sektora

MSP prowadzacy
dziatalno$¢ gospodarczg
na obszarze LGD

bardziej rozwiniete]
infrastrukturze
turystycznej

wyjazdu




Budowanie wizerunku LGD
jako instytucji wspierajacej
rozwoj lokalny;

Promocja LGD i LSR, w tym
informowanie o biezace;
dziatalno$ci LGD

Kampania promocyjno -
informacyjna

zwigzana z biezacq
dziatalno$cig (m.in. publikacja
zrealizowanych projektow;
poinformowanie lokalne
spotecznosci o dostepnosci
nowej infrastruktury oraz
nowych ustug)

Mieszkarcy obszaru,
organizacje
pozarzadowe, lokalni
przedsiebiorcy, JSFP

Informacja na oficjalne;
stronie LGD

Liczba informacji na
stronie internetowe;

min. 6 informacji

Monitoring ogladalnosci
strony

Informacje na
portalach
spoteczno$ciowych-
fanpage LGD oraz
w mediach o zasiegu
lokalnym

Liczba wpisow

min. 6 wpisdéw

Statystyki dotarcia
Facebook Meta Business

Angazowanie cztonkow

Grupaly w social
mediach (Facebook)

Liczba zatozonych
grup

1 zatozona grupa

Narzedzia Facebook

kobiet, rolnikow z matych
gospodarstw

LGD Komunikacja i wspotpraca . Spotkania Zarzadu,
w dziatalno$¢ LGD orazw  |wewnetrzna LGD Czionkowie LGD dey, ! Liczba Min. 1 Listy obecnosci;
proces wdrazania LSR WZC/szkolenialwyjazdy lsn otk aniwydarzen z spgtkznie/ szkolenie/ Dokumentacja z’djeciowa z
studyjne udziatem czlonkow LGD|""V13 wydarzer
Organizacje spoteczne,
JSFP, organizacje
pozarzadowe, instytucje
Monitorowanie jako$ci kultury, przedsiebiorcy,
stosowanych metod . . . osoby fizyczne
komunikacyjnych i Kampania medialna majaca na zamierzajgce podjac
animacyjnych celu badanie sgtysfakcji odbiorcow dziatalnos¢ gospodarcza, . . Liczba . . ' '
z metod dotarcia mieszkaricy obszaru i Badania ankietowe prz;ptrowadzonych min. 30 ankiet Rejestr otrzymanych ankiet
Dostosowanie wtasciwych czionkowie LGD, osoby ankie
Srodkow komunikacyjnych w niekorzystnej sytuacji
do odpowiednich grup tj. 0sob z
docelowych niepetnosprawnosciami,




Poinformowanie
potencjalnych
whnioskodawcéw o
koniecznosci realizacii
obowigzkow
komunikacyjnych
wynikajacych z art. 50 ust.
1 rozporzadzenia UE
2021/1060 oraz zasad
komunikacji, zgodnie z

Kampania informacyjna dotyczaca
obowigzkdw komunikacyjnych
beneficjentéw EFSI

Mieszkaricy obszaru
LGD, potencjalni
whnioskodawcy, w tym:
osoby fizyczne, rolnicy,
organizacje pozarzadowe,
JSFP, instytucje kultury,
przedsiebiorcy,

Informacje na stronie
internetowej LGD

Liczba opublikowanych
informacii

1 informacja

Monitoring ogladalnosci strony

Informacje w mediach

Liczba opublikowanych

1 wpis

Statystyki dotarcia

. 0 . przedstawiciele grup oséb &0 a6 .
Téo[;n;?iazm\;v farzgilﬁg?;ym W niekorzysine] syluacj E%OE*)GCZHOSC'OWych wpisow - Facebook Meta Business
oraz ksiegq wizualizacji w

zakresie PS WPR

Uzyskanie informacji

zwrotnej nt. oceny jako$ci Ankiety rozestane do

pomocy Swiadczonej przez [Badanie satysfakcji Whnioskodawcy w Ankiety w wersji Liczba ankiet w wersji min. 80%

LGD pod katem whnioskodawcdw LGD dot. jakosci  |poszczegdinych elektronicznej rozsytane |elektronicznej rozsytane wniésko dawcow Zwrot ankiet na poziomie min.
koniecznosci pomocy $wiadczonej przez LGD  [zakresach operacji w na adresy email na adresy email (zakoriczonych 30 %

przeprowadzenia na etapie przygotowywania WOPP |ramach LSR wnioskodawcow whioskodawcéw konkurséw)y

ewentualnych korekt w tym
zakresie




